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Anni accademici 2001/02, 2002/03, 2003/2004: Professore supplente di Creazione di impresa
presso la Facolta di Economia della Seconda Universita di Napoli.
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1995-97: Partecipazione al Progetto Finalizzato CNR, “Servizi e Strutture per
I’Internazionalizzazione delle Imprese Italiane e Sviluppo delle Esportazioni”. Sottoprogetto 2,
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of Entrepreneurship and Small Business Enterprises”, promosso dall’International Council for
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